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16.  Abstract 

     本研究は 1970 年から 2010 年の間、米国における車両燃費、移動距離、そして車両
荷重の変化を調査し、燃料消費に対するそれらの変化の影響を調査したものである。

本分析にはすべての軽車両が含まれている。 
     調査した 40 年間、車両の乗車距離が 155%増加したという結果を示している。しか
しながら、 車両荷重が 27%削減されたため、乗車した人の移動距離は 84%だけの増加
であった。車両燃費 （軽車両を含む全ての車両）は 40%改善された。しかし、車両荷
重が削減されたため、乗車した人に対する燃費は 17%だけの改善であった。車両燃

費、車両移動距離、そして車両荷重の変化の結果、使われる燃料の総量は 53%増加し

た。 
     また、本レポートには、車両消費に応じた車両燃費、車両移動距離、そして車両荷
重に関する将来の潜在的な変化の影響に関する短い議論が含まれている。検討材料

は、車両燃費改善の結果としての車両移動距離の増加であり、また、車両荷重の増加

の結果として、車両移動距離の低下と車両燃費の悪化を招くことであった。 
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